Aktivera ditt varumarke

Dagens foretag maste ha en tydlig identitet for att vacka och
behadlla kundernas intresse. Och de maste hela tiden ladda
denna identitet med energi och innehall. Arbetet med varu-
marken far darfor 6kad betydelse och engagerar hela foreta-
get, inte bara marknadsavdelningen.

Aktivera ditt varumarke ger en metod for hur féretag och or-
ganisationer kan arbeta med varumarkesutveckling, med att
aktivera sina varumarken. Forfattarna illustrerar denna metod
med ett aktuellt case som ger en god inblick i dagens arbete
med varumarken.

Aktivera ditt varumarke handlar om marknadens utveckling,
om varfér varumarken blir viktigare, om Internet som teknik
for marknaden, och om medarbetarna som bérare av foreta-
gens identitet. Den handlar om hur mogna konsumenter och
aktiva medarbetare viljer féretag som tar sin roll som vardags-
byggare pa allvar.
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